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Pitch Deck

Disruptif ...

La révolution des comparateurs




elle I'a trouvé sur My Esthetic Advisor...

La solution pour trouver des spécialistes et conseils sur les soins beauté ainsi
que la chirurgie et médecine esthétique.

Informations - Rendez-vous - Téléconsultations - Avis Certifiés

Que recherchez-vous? ou?

saisissez les mots-clés associés a votre recherche ci-dessus (médecin, spécialité, institut..)

Vous rencontrez des Jdifficultés dans vos recherches?

- Personal Advisor .
Contactez notre Conseiller.
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Le marché de lesthétique



LES PAYS FOUS DE CHIRURGIE ESTHETIQUE !

Classement

1 Etots-Unis
2 Brésil

3  Chine

4 Japon

5  Mexique
6 ltalie

/7  Corée du Sud
8 Inde

9  Fraonce

10 Allemagne
11 Colombie
12 Espagne
13 Turquie
14 Russie

15 Canada

Nombre de
procédures
par an Les chirurgies plastiques les plus performées :

1094 146
905 124
415140

379 773 Eier
299 835
316 470
258 350
191 439
207 049
187 193
211 879
125 103

Liposuccion 1. 573. 680

Paupiéres 1. 346. 886

Rhinoplastie

822. 234

Abdominiplastie

104 767
104 223
81893



LES PAYS FOUS DE MEDECINE ESTHETIQUE !

Classement

1 Etats-Unis
2 Chine

3 Japon

4 Brésil

5  Mexique
6  Corée du Sud
7 ltalie

8 Inde

9  Fraonce

10 Allemagne
11 Turquie

12 Colombie
13 Espogne
14 Caonada
15  Russie

Nombre de
procédures

par an

2 011100
635 720
579 878
542 090
494 731
391588
388 440
274792
248 247
228 255
161 378
159 629
151020
139 239
125 169

Les traitements les plus performés:

1
2
3

Injections a lacide hyaluronique
Injections au Botox

Injections de toxine botulique




UN MARCHE EN PLEIN ESSOR

La demande d'interventions et traitements
esthétiques est plus forte que jomais

20 Mds €

valeur du marché en 2020

&

+9% d’'actes de chirurgie +30% de CA pour la
plastique par an chirurgie non invasive 30M€ de CA par an
sur les 3 derniéres années pour le tourisme médical
+30% de clientele +8% / an pour la chirurgie

masculine en 15 ans esthétique ‘classique’



UN PUBLIC VASTE, MAIS CHANGEANT

TOUTES LES TRANCHES
D'AGE SONT CONCERNEES,
ET LES HOMMES AUSSI.

Femmes = 72%

Hausse de 30% de la clientéle masculine en 15
ans
= 14% du nombre mondial

Toute tranche d'age concernées :
—> 8 %, taux le plus bas, pour les 25 & 34 ans,
12 %, taux le plus haut, pour les 50 & 64 ans

#DigitalPlastic / Masterclass 2018 - Digitalisation de la chirurgie plastique @DigitalPlastic_

LA CHIRURGIE PLASTIQUE
N’EST PAS PROPRE A UNE
CATEGORIE SOCIALE.

Les catégories socioprofessionnelles
concentrant le plus d'actes de
représentation :

travailleurs indépendants (16 %),

les cadres supérieurs (12 %)

les dirigeants d’entreprise (14 %) -~

Pour se plaire
Mais : & d'avantage

N a sol-meme
Les ouvriers (6 %)

Les chémeurs (9 %) Car on est obligé

Lesretraités (11 %)  , | <L i i

Pour mettre
un terme a
un complexe

/] dans la société physique
I actuelle

I

I

l o,

! 5% 13%

\ Pour plaire a Pour‘préserver
\\ son compagnon sa jeunesse

6%

Pour étre plus
a l'aise dans
son milieu
professionel



FAITS MARQUANTS EN BREF

a la chirurgie ou médecine esthétique concernés sans distinction

de 18 a 65 ans

i 26

°femme sur 10 a déja eu recours Tous les ages sont aujourd’hui

e

% des personnes ayant eu recours c Les opérations les + pratiquées :
a la chirurgie esthétique se disent

ole Modification des seins

%!& Epilation au laser

#DigitalPlastic / Masterclass 2018 - Digitalisation de la chirurgie plastique / @DigitalPlastic_

satisfaites



LA FRANCE ET LA CHIRURGIE ESTHETIQUE

#DigitalPlastic / Masterclass 2018 - Digitalisation de la chirurgie plastique @DigitalPlastic_
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FORCES

- Profession trés réglementée et sur-diplomée : gage de
confiance et de qualité

- R&D et environnement startup bio-tech puissants en France

- Demande forte et croissance stable

- French Touch appréciée

> « SWOT

FAIBLESSES

- Promotion interdite

- Processus long (entretiens, radio...)

- Prix assez élevés et concurrencés a I'étranger

- Obligation d'exercer en clinique ou hépital

- Divers scandales sur les implants, médicaments
et techniques utilisées

- Vision négative de la chirurgie esthétique et chirurgie
plastique souvent liée a elle

- Paysage concurrentiel atomisé

.

\
OPPORTUNITES

- Dans le cas d'une augmentation du revenu par habitant, la

demande augmentera encore davantage

- Avec internet et les réseaux sociaux, alternatives
pour contrer I'interdiction de promouvoir la chirurgie

- Démocratisation de la chirurgie, surtout chez
les jeunes

- Développement des nouvelles techniques
facilitant le processus et le contact

MENACES

- Concurrence de plus en plus menagante
provenant de I'étranger

- Cliniques privées et techniques proposant
des alternatives a la chirurgie (laser, injections...)

#DigitalPlastic / Masterclass 2018 - Digitalisation de la chirurgie plastique @DigitalPlastic_



UN PAYSAGE CONCURRENTIEL ATOMISE

. ATOMISATION
DEMOCRATISATION = "Bi‘l’:;g';';g"gi'l‘; - DU PAYSAGE
CONCURRENTIEL

| |

la concurrence ne cesse de
Les fonds d'investissement s'intensifier avec l'incursion des
affichent un intérét non dissimulé instituts de beauté
pour certains actifs du marché.

Les rachats récents de Lumenis par
XIO Group et de Syneron Candela
par Apax Partners sont d'ailleurs la

pour en témoigner.



ENVIRONNEMENT CONCURRENTIEL

Concurrence quasi-inexistante en Europe: stade embryonnaire de
notation de médecins & mise en relation tandis qu’au niveau des
chirurgiens, le paysage concurrentiel est dégagé

Taux ce croissance du marché

(0 )realself

_ Bookimed BEAUTYADVISOR
| s

Plastimea

Beauty at home

OO doksody JRECEALIEEE  Medieval®

Part de marché relative

Notre positionnement
souhaité sur le marché
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Premiére problématique :
Les patients de lesthétique

Aujourd’hui les patients préts a avoir recours a la chirurgie esthétique
ou médecine esthétique n'ont toujours pas trouvé
la maniere de choisir leur praticien




LE PROBLEME ACTUEL POUR LES PATIENTS

> un patient innondé d'offres peu différenciables
> un manque d'informations sur les pratiques

Recherche de:

O ®» ©

sécurité confiance excellence
et santé et assistance et qualité
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Deuxieme problématique :
Les praticiens et établissements esthétiques

Pour tout praticien ou établissement esthétique, il est difficile de
construire sa notoriété, se faire connaitre, attirer de nouveaux patients
et générer du flux




LE PROBLEME ACTUEL POUR LES PRATICIENS ET ETABLISSEMENTS

> possibilités de référencement réduites
> absence de plateforme avec avis sur les praticiens

> difficulté a mettre en avant ses pratiques
sous un aspect informatif

Recherche de:

PN 3
0 ® ek

élargissement diffusion d'avis et mise en avant
du référencement recommandations des pratiques
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Notre solution



NOTRE SOLUTION

My Esthetic Advisor : La plateforme pensée comme la réponse idéale

La solution pour les patients pour trouver des spécialistes et conseils
sur les soins beauté ainsi que la chirurgie et médecine esthétique

La solution pour les praticiens et établissements pour augmenter
leur visibilité et développer leur activité

Claossement et résultats filtrés Des fiches détaillées des traitements et
en fonction des besoins soins attachées aux meilleurs spécialistes
D G40
Des téléconsultations pour élargir Une prise de rendez-vous facile et qualifiée
les possibilités d’échange entre patients depuis la plateforme pour améliorer le confort

et professionnels des utilisateurs



AANNe recherchait
I&meilleur chirurgien
pour faire refaire son nez

elle I'a trouvé sur
www.myestheticadvisor.com

Le meilleur outil
de recherche et
de conseils
disponible sur
le marché

Chloé recherch
des conseils et des avis clients
sur les services d'un institut

elle les a trouvés sur
www:myestheticadvisor.com
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PROJECTIONS

2021

4 000 visiteurs /
jour

Taux de 3000
conversion spécialistes /
59, établissements
abonnés

150 RDV pris
/ jour

2022

16 000 visiteurs /
jour

Tauxde ,10 090
conversion spécialistes /
10 % établissements
abonnés

300 RDV pris
/ jour




